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Tillvagagangssatt

Idé Analys Lansera

SKAPA DIN IDE! AFFARSPLAN LANSERA OCH

MARKNADSFOR

Var kreativl Sedan kan du
borja skala ner dina tankar.
Saitt ett arbetsnamn pé
upplevelsen — till exempel
"Smaka pé skogen”

Vad ér din USP (unique
selling point) — vad skiljer
dig frén andra?

Vad &r syftet med
upplevelsen? Tank igenom
vad du vill att deltagarna ska
f& ut av sin upplevelse.

Vad har du f6r mélgrupp?
Definiera en tydlig
maélgrupp.

Research

HUR SER MARKNADEN UT?

e Se dver om det finns féretag
som erbjuder liknande
produkter. Det har ar viktigt!

e D& kan du se 6ver prislage
och mélgrupp.

e Har du en efterfrdgad
produkt?

Vad ér sjalva affaren i din
upplevelse?
* Hur mycket tid ldgger
du ner pa sjalva arbetet
med produkten och hur
mycket tid lagger du pé
gdsterna?
* Gor en enkel kalkyl som
higlper dig att f& dversikt.
e Gor en budget och satt
pris med marginaler — du
kommer behéva dem.

Utveckla

UTVECKLA PRODUKTEN

e Testa din produkt p& andral
Utvardera resultatet och
utveckla den vidare.

 Skriv en saljande text/
information. Hur ménga
timmar/dagar innefattar
upplevelsen? Vilka ldmpar
den sig for¢ Vad ska man ta
med sig?

e Vad ar inkluderat och vad
kan besékaren férvénta sig?
Anspela gérna pé kénslor!

* Fundera ocksd 6ver om
upplevelsen arrangeras fasta
datum eller om det ar flexibelt.

Gor en strategi for
marknadsféringen
Fundera pé var du vill
sélja produkten! Ar
det pd& sociala medier,
via turoperatérer,
Destination Sméaland?
Kontakta dem du

dr intresserade att
samarbeta med! Hotell,
resebyrder, ndgon som
arrangerar aktiviteter?
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Idéverkstad

SKRIV NER DINA IDEER HAR!
VAR KREATIV.

B6érja med att skriva sjélva maltidsupplevelsen i

mitten och skriv innehéllet i symbolerna runt omkring.

Tank till exempel: svampkurs. D& kan du skriva i
forageing, kokkaffe, vandring, ryggséckar, vacker
héstdag i symbolerna. Lek frittl Det ér kul!
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Idéskapande

Skriv ner din idé har! Har skriver

du allt du ér bra pd och vad som gér

att just din idé sticker ut pd marknaden.

Exempelvis lokal kultur, annorlunda teman eller

unika miljéer

Fundera pé vad du vill att gésterna ska & ut av

upplevelsen. Forstd skogens magi¢ Kunskap om véxterna i
skogen?¢ Var matkultur?

Spela pé kanslorna — ska det var spdnnande? Larorikte Kanske lite
utmanande?
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Malgrupp

Primar malgrupp:

.......................................................................................
.......................................................................................
.......................................................................................
.......................................................................................
.......................................................................................
.......................................................................................
.......................................................................................

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

VAR TYDLIG!

Forsdk vara sa tydlig som majligt nar
du definierar mélgruppen.

"Par som bor i storstaden och som
dlskar mat och inte bryr sig om priset
och som vill testa p& Gventyr men bo
bekvamt” eller “barnfamilj med barn
mellan 6-13 &r som gillar att vara
aktiva och bo praktiskt och prisvéart”.

Vad letar din mélgrupp efter?

Vad t@r dem att vélja just din
upplevelse? Férsdk skriva ner hur du
|6ser just deras behov.

TIPS!
Gd igenom Visit Swedens
malgruppsanalyser i deras

kunskapsbank tor att t&
battre koll pé& vad din
malgrupp efterfrdgar och
vilka resménster de har.



Hall koll pa konkurrenterna

Konkurrent #1: HOG KVALITET
PRODUKT, PRIS, MALGRUPP A Camen ol aa Guar vilke
....................................................................................... konkurrenter som finns pé
: marknaden fé@r du ocksé en bild pé
....................................................................................... : kostnadsldget och om produkten
ar efterfrdgad. Det dr ocksé viktigt
....................................................................................... att se 6ver sd att ingen i ndrheten

redan erbjuder produkten.

Skriv upp vad féretagen och

produkterna heter, vilka pris de tar
Konkurrent #2: : och vilken mélgrupp de har. Det
PRODUKT, PRIS, MALGRUPP hidlper dig garanterat pé végen!
< .............................................. % .............................................. >
BILLIGT DYRT
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ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

TIPS!
For att f& nya idéer ér det

smart att googla dven pé

Konkurrent #3: internationella upplevelser!

PRODUKT, PRIS, MALGRUPP

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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SWOT-analys

Styrkor: Svagheter: VAGA VARA TUFF!

SWOT star t6r Strengths,
Weaknesses, Opportunities och
Threats.

Om du inte redan gjort en SWOT-

................................................................................... analys &r det hég tid nu. Fyll i dina
A interna styrkor och svagheter samt
>} ................................................................................... et ettt et ee et et e e e e e e e, dino externa m0|||ghe1'er OCh ho-l-

=
c R R V&gq vara tuff i din qng|ys - det

< higlper dig i byggandet av ditt
varumarke.

)

o Mojligheter: Hot:




Affarsplan

.............................................................................................................................................................................. GOR EN ENKEL AFFARSPLAN FOR
ATT FA EN OVERGRIPANDE KOLL
PA KOSTNADER OCH UTGIFTER.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

.............................................................................................................................................................................. Det ar Vikﬂgf att forstd vad afféren
faktiskt ar. Fundera éver hur mycket tid

.............................................................................................................................................................................. du faktiskt |(°jgger ner p& produk’ren, Vad
behdvs infér sjélva upplevelsen? Och

.............................................................................................................................................................................. hur mycket tid gar at tillsammans med
gdsterna?

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Kom ihdg momsen. Den skiljer
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.............................................................................................................................................................................. sig beroende pd vad du erbjuder.
Skatteverket hjalper dig vidare om du ar
osdker.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Arbetstid:

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo TlPSI
O
D 'I' 1 |('|' :

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

www.afférsplanen.nu

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo




Utveckla maltidsupplevelsen

Sdljande text: Detta ingar: NU AR DET DAGS ATT
VASSA PRODUKTEN!

Skriv en saljande text (Chat GPT ar
.............................................................................................................................................................................. din kompis!). Férsék véssa namnet

p& upplevelsen s& det tydligt
.............................................................................................................................................................................. speglar innehallet.

Spela pd kanslor och upplevelser.
Tank pé& vad som dr inkluderat och
skriv alltid in vad som ingér. Ingar
transport?

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

HUR BOKAR OCH
Pris Produkttest: BETALAR KUNDERNA?2
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Erbjud helst smidiga |6sningar
fér bokning och betalning online.
Ju enklare det ar fér kunden att
betala desto stérre chans att de
bokar istallet for att scrolla vidare.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Antal deltagare: Testpiloter: Taink igenom avbokningsregler och

nér kunden senast méste betala.
Ska det betalas in n&got i férskott?

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo




Hallbarhet

FUNDERA OVER HUR Milj6paverkan:
DU PAVERKAR MILJON.

Ger upplevelsen en negativ effekt

P& MIlION2 Kan du mMinska den Pl e
nd&got satt¢ Foresprdka kollektivirafik

eller ot MaN 1ar @N ProMENOd I
stdllet tor bilen hela vagen fram till

motesplatseng Kanske kan du ge
deltagarna kunskap eller ett material
om hur allemansratten fungerar?

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Lyft gérna fram ert hallbarhetstank i
kommunikationen! Exempelvis om ni
enbart anvénder lokala révaror.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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HUR GYNNAR UPPLEVELSEN 2 2 ~ .
L OKALSAMHALLET? Paverkan pa lokalsambhallet:

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Go6r du samarbeten eller képer du
in produkter/révaror frén lokala
fére.l.ag e”er hon.l.verkorea Kan .................................................................................................................
lokalbefolkningen involveras i

Upp|eve|Sen2 LOkGlG Somqrbe.l.en ger .................................................................................................................
mervarde for de som bor i omrddet.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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Lansering

Sadljkanaler:

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Samarbeta med:

......................................................
......................................................
......................................................
......................................................
......................................................
......................................................
......................................................
......................................................
......................................................
......................................................
......................................................
......................................................

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Sociala medier:

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Gor en strategi for marknadsféringen.
Vilka kanaler vill du anvénda dig av?
Sociala medier eller via Destination
Smaland?¢ Turoperatérer?

Tank dven pd att samarbeta — det kanske
finns ndgot hotell i ndrheten som &r
intresserad av att samverka? Eller en
resebyré?

HUR KOMMUNICERAR DU MED
DELTAGARNA INNAN UPPLEVELSEN?

Skicka ett valkomstmejl med viktig
information och en packlista. Kom ihég
att frdga om allergier/kostpreferenser
redan vid bokningen!

Tips! Skapa en chatgrupp pé& Facebook
eller Whatsapp t6r dialog med kunderna
infér och under resan.

Efter resan: skicka gérna en utvardering
for att se 6ver gastens upplevelse. Det gér
att du kan véssa din produkt yiterligare.



Lagar, regler och forsakringar

GOr en riskanalys

Se 6ver sdkerheten och fundera 6ver vilka risker som kan uppstd under
upplevelsen. Ett klokt tips &r att géra en krisplan s du vet hur du och eventuella
medarbetare ska agera om n&got hdnder. Behdvs sjukvérdsutrustning?

Se till att alltid ha med dig Férsta hjdlpen oavsett.

Ar du férsikrad?

Se till att du har féretagsférsakringar som ansvarsférsékring och
rattsskyddstorsakring. Det gor att du ér skyddad om en gést skadar sig och
kraver erséttning. Vid riskfyllda aktiviteter ér det gésten sjalv som ansvarar t6r
sin férsakring — det ar viktigt att informera om, och kanske be gésten skriva
under ett papper pé?
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Hall koll pa paketreselagen .............................................................................................................................

och resegarantilagen
Markanvandning och slitage

Tank pé att du méste t6lja produkisakerhetslagen och paketreselagen

(om du erbjuder 6vernattning). Var noga med att ha en god dialog med markédgaren om du planerar att

: arrangera aktiviteter pd samma plats vid flera tillfallen. Kanske ér det vart att
Tips! Lansstyrelsen har koll p& vad som gdller har! Paketresor med skriva ett avtal, eller komma 6verens om hur ni ska samverka? Se dven éver om
forskottsbetalning kan behéva resegaranti enligt resegarantilagen. :  fler anvénder sig av platsen, frén jaktlag till lokalbefolkning.
Tips! Kontakta Kammarkollegiet som vet hur det ligger till och om det Tips! Lantmateriet vet vem som dger marken, du hittar det med hjalp av

behovs t6r ditt paket — och kontakta dven Visita som erbjuder 16sningar. fastighetsbeteckningen.
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